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Balandzio 10 d.

Dalyviy registracija
Registration of participants

IV korpusas

09.30-10.30
10.30-10.45 Konferencijos pradzia 10 auditorija
Opening of the conference
10.45-12.50 Plenarinis posédis 10 auditorija
Plenary Session
Kavos pertrauka
11.25—11.40 Coffee Break Zal¢io mené
12.50—14.00 Pietts
Lunch
14.00—16.40 1 posédis 10 auditorija
Session 1
Kavos pertrauka
15.20-15.40 Coffee Break Zaldio mené
14.00-17.00 2 posédis M. Birziskos auditorija
Session II
Kavos pertrauka
15.20-15.40 Coffee Break Zal¢io mené
13.30-16.40 3 posédis XV auditorija
Session III
15.20-15.40 Jaunyjy mokslininky tyrimai
Kavos pertrauka 7 aldio mene
Coffee Break
17.00 FurSetas Zaltio mené
Banquet

Balandzio 11 d.

1 seminaras-praktikumas

V. Gronsko auditorija

10.45-11.45 Workshop Session 1
12.00-13.30 2 seminaras-praktikumas
Workshop Session 2 V. Gronsko auditorija
14.00-15.00
3 seminaras-praktikumas V. Gronsko auditorija
Workshop Session 3
15.15-16.45 4 seminaras-praktikumas V. Gronsko auditorija

Workshop Session 4




Plenarinis posédis

Plenary Session
2014 04 10 10 auditorija
Pirmininkauja (Chair) prof. dr. Saulius Keturakis
10.45-11.05 Gintauté Zemaityté (Vilniaus universitetas) Reklama — pramoga ar kaléjimas?
11.05-11.25 Saulius Keturakis (Kauno technologijos universitetas) Preke, prekyba ir literatiura: kai

kurios Siuolaikinés lietuviy literatiros tendencijos
11.25—11.40 Kavos pertrauka

11.40-12.00 Jolanta Mazylé (Vilniaus universiteto Komunikacijos fakulteto Zurnalistikos institutas)
Reklaminiy teksty ypatumai ,,Diena Media News™ grupés laikrasciuose

12.00-12.20 Modestas Grigalitinas (Vilniaus universitetas) Socialinés sovietmecio reklamos kaip
ideologinés indoktrinacijos priemoné: vizualinés antropologijos perspektyva
12.20—12.40 Kestutis Meskys (Klaipédos universitetas) Reklama kaip laikmecio metafora
12.40—12.50 Diskusijos
12.50—14.00 Piety pertrauka
1 posédis
Session I
2014 04 10 10 auditorija
Pirmininkauja (Chair) prof. dr. Loreta Ulvydiené
14.00-14.20 Ana Isabel Correia Martins (Koimbros universitetas, Humanitariniy moksly ir

klasikiniy studijy centras (Center of Classical Studies and Humanities of University of
Coimbra)) Transgression at the service of Fashion and Advertising

14.20-14.40 Anneli Baran (Estijos literatiros muziejus (Estonian Literary Museum)) The Use of
Phraseological Expressions in Ads

14.40-15.00 Liudmila Arcimavi¢iené (Vilniaus universitetas) Conservative and Labour Parties’
Election Posters in the UK and Lithuania: what metaphors imply

15.00-15.20 Loreta Ulvydiene (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas) Adaptation

and Localization of International Advertising Campaigns
15.20-15.40 Kavos pertrauka

15.40-16.00 Eglé Gabrénaité, Skirmanté Birzietiené (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis
fakultetas) Eristiné argumentacija reklamoje

16.00—16.20 Daiva Sidiskyté, Daiva Tamulaitiené (Kauno technologijos universitetas) Multimodaliné
filmy treileriy kalba

16.20-16.40 Laura Kamandulyté-Merfeldiené (Vytauto Didziojo wuniversitetas) Budvardzio

vartosenos ypatybés reklamos kalboje



2014 04 10

14.00-14.20

14.20-14.40

14.40—15.00

15.00-15.20

15.40-16.00

16.00-16.20

16.20-16.40

16.40-17.00

4
2 posédis
Session IT

M. Birziskos auditorija

Pirmininkauja (Chair) doc. dr. Skirmanté Birzietiené

Gintaré Kriaudiunaité-Lazauskiené (Mykolo Riomerio universiteto Politikos ir vadybos
fakulteto Filosofijos ir humanistikos institutas) Religija ir reklama: vartotojiska visuomené
ir dvasingumo naudojimas jzZymiuose prekiy zZenkluose

Rita Gudénaité-Spokauskiené (Siauliy universitetas) Periteksty sintezé kaip $iuolaikinés
lietuviy vaiky literatiiros reklama

Biruté Briaukiené (Lietuvos sveikatos moksly universitetas), Saulé Juzeléniené
(Vilniaus universitetas) Medicinos reklaminiy leidiniy kalba

Danguolé Valanéé (Vytauto DidZiojo universitetas) Pabréziamosios dalelytés tik, net, ir
reklamoje

15.20-15.40 Kavos pertrauka

Skirmanté Birzietiené (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas) Traginés
poetikos modelis socialinéje reklamoje

eve—

Simona Amankeviciaté (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas)
Precedentiniai fenomenai kino festivalio reklamoje

Saulé Juzeléniené, Skirmanté Sarkauskiené, Rita Baranauskiené (Vilniaus
universitetas Kauno humanitarinis fakultetas) Visual simile in Lithuanian printed Ads

Gabija Bankauskaité-Sereikiené (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas)
Amzinas dabartisSkumas ,, Naujosios Romuvos“ (1931—1940) reklamose



2014 04 10

13.30-13.45

13.45-14.00

14.00-14.15

14.15-14.30

14.30—14.45

14.45-15.00

15.00-15.15

15.40-15.55

15.55—16.10

16.10—16.25

16.25-16.40

3 posédis
Session 111
Jaunyjy mokslininky tyrimai

XV auditorija
Pirmininkauja (Chair) lekt. dr. Eglé Gabrénaité

Multimodaliné kontekstiné metafora gérimy reklamose
Ieva Kuodelyté, Eglé Grigutyté (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas,
LFRO) Jonavos ir Tel$iy miesty vieSieji uzrasai: sociolingvistiné perspektyva

Viktorija Sliazaité (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, LFR1) Moters
kaip seksualinio objekto stereotipas spaudos reklamose

Laiko deiksés raiska vokieciy ir lietuviy reklamose

Agné Visockyté (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, LFRI1)
Budvardziy semantika kosmetikos produkty reklamoje

Viktorija Kavaliauskaité (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, LFRO)
Kody kaita naktiniy kluby renginiy reklamose

Direktyvy raiska ir vartosena reklamose

15.20-15.40 Kavos pertrauka

Pirmininkauja (Chair) lekt. Virginijus Norvaisa

Ieva 2églyté (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, LFR1) Vietos deiksés
raiska lietuviskoje spausdintoje reklamoje

Agné Zakaravic¢iuté (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, LFR0) XIX
amziaus dvikalbio katekizmo rasybos ypatumai

Loreta Varaniuté (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, LLM?2)
Autorystés problema Vytauto Martinkaus romane ,,Simonija“

Karolina Statkevié¢iaté (Vilniaus universiteto Kauno humanitarinis fakultetas, LLM2)
Egodokumenty sqsajos: laiSkas, autobiografija ir kiti Zanrai



2014 04 11

10.45-11.45

12.00-13.30

14.00-15.00

15.15-16.45

REKLAMOS SEMINARAI-PRAKTIKUMAI

V. Gronsko auditorija

Moderatorés (Moderators)

doc. dr. Skirmanté Sarkauskiené, doc. dr. Saulé Juzeléniené

Andrius Baranovas (Lietuvos sporto universitetas, Medijy specialistas) Garso ir vaizdo
reklamy gamybos technologijos: panasumai ir skirtumai:

Kas ir kaip ,.kepa® reklamas?

Kada — kurti, kada — gaminti reklama?

Kur (nesi)reklamuoti(s)?

Kodél uzsakovas (ne)teisus?

Ka daryti jeigu (ne)pasiseke?

Zydré Darguzyté (VI ,Jaunimo gidas* direktoré, redaktoré) Turinio rinkodara:
socialiniai tinklai kaip galingas RsV jrankis:

Socialiniy tinkly galia neformalaus ugdymo organizacijose
Kiekviena Siuolaikiné jmoné kaip leidéjas

Kuo skiriasi SEO tekstas nuo straipsnio?

Viesyjuy jstaigy komunikacijos jrankiai

Pagrindinés pranesimy spaudai klaidos

Kaip pasiekti kuo didesnj ziniasklaidos ,,padengima® savo zinute?

Komunikacijos kriziy valdymas vieSojoje jstaigoje

Mantvidas Zalénas (Kino reklamos agentiros ,CinemaAds® direktorius) Kaip
nekomercinj king parduoti uz komercinio kaing

Rimantas Stanevicius (Reklamos agenttros ,Milk“ kirybos direktorius) Mgstymo
kamasutra:

Kas yra karybingumas?

Ar karybingumas yra talentas?

Ar karybingumas susijes su IQ?

Ar karybingas reikalingas tik kiirybinése industrijose?
Kaip iSprovokuoti kiirybinguma?

Kokios kiirybingumo technikos naudojamos reklamoje?

Kaip nenustoti tobuléti?



